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LOGO/symbol

Dette er NorgesGruppens symbol. Symbolet bestar av to vimpler fayd sammen til en sterk enhet. Dette gir signaler om styrke, samhandling,
dynamikk og handelsvirksomhet. Den markebla fargen gir signaler om kontinuitet og tradisjon. NorgesGruppens symbol ma aldri deles opp,
forvrenges eller endres pa andre mater.
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LOGCO/versjon 1

NorgesGruppen

NorgesGruppen

NorgesGruppens logo finnes i tre varianter: en sentrert (versjon 1), en venstrestilt (versjon 2) og en kompakt sentrert (versjon 3).

Logoen bestar av symbol og navnetrekk i et fast definert forhold. Det er ikke tillat & forandre elementenes innbyrdes forhold eller grafiske form.
Bruksomradet avgjor hvilken logo som skal brukes. Logoen ma alltid plasseres sann at den ikke forstyrres av konkurrerende grafiske elementer.
Kompaktversjonen av logoen benyttes kun ved helt spesielle behov. Profilansvarlig ma godkjenne bruken.

Hovedutgaven av logoen bestar av et blatt symbol og gratt navnetrekk. Men logoen kan ogsa brukes i rent sort eller hvit der det er hensiktsmessig.

Relevante data-filer:
NorgesGruppen1_Pantone.eps NorgesGruppen1_CMYK.tif NorgesGruppen1_hvit.eps NorgesGruppen1_sort.tif NorgesGruppen1_bitmap_sort.tif
NorgesGruppen1_CMYK.eps NorgesGruppen1_CMYK.jpg NorgesGruppen1_sort.eps NorgesGruppen1_sort.jpg
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LOGCQO/versjon 2

@i NorgesGruppen

@ NorgesGruppen

NorgesGruppens logo finnes i tre varianter: En sentrert (versjon 1), en venstrestilt (versjon 2) og en kompakt sentrert (versjon 3).

Logoen bestar av symbol og navnetrekk i et fast definert forhold. Det er ikke tillat & forandre elementenes innbyrdes forhold eller grafiske form.
Bruksomradet avgjor hvilken logo som skal brukes. Logoen ma alltid plasseres sann at den ikke forstyrres av konkurrerende grafiske elementer.
Kompaktversjonen av logoen benyttes kun ved helt spesielle behov. Profilansvarlig ma godkjenne bruken.

Hovedutgaven av logoen bestar av et blatt symbol og gratt navnetrekk. Men logoen kan ogsa brukes i rent sort eller hvit der det er hensiktsmessig.

Relevante data-filer:
NorgesGruppen2_Pantone.eps NorgesGruppen2_CMYK.tif NorgesGruppen2_hvit.eps NorgesGruppen2_sort.tif NorgesGruppen2_bitmap_sort.tif
NorgesGruppen2_CMYK.eps NorgesGruppen2_CMYK.jpg NorgesGruppen2_sort.eps NorgesGruppen2_sort.jpg
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LOGCQO/versjon 3

NorgesGruppen

NorgesGruppens logo finnes i tre varianter: En sentrert (versjon 1), en venstrestilt (versjon 2) og en kompakt sentrert (versjon 3).

Logoen bestar av symbol og navnetrekk i et fast definert forhold. Det er ikke tillat & forandre elementenes innbyrdes forhold eller grafiske form.
Bruksomradet avgjor hvilken logo som skal brukes. Logoen ma alltid plasseres sann at den ikke forstyrres av konkurrerende grafiske elementer.
Kompaktversjonen av logoen benyttes kun ved helt spesielle behov. Profilansvarlig ma godkjenne bruken.

Hovedutgaven av logoen bestar av et blatt symbol og gratt navnetrekk. Men logoen kan ogsa brukes i rent sort eller hvit der det er hensiktsmessig.

Relevante data-filer:
NorgesGruppen3_Pantone.eps NorgesGruppen3_CMYK.tif NorgesGruppen3_hvit.eps NorgesGruppen3_sort.tif NorgesGruppen3_bitmap_sort.tif
NorgesGruppen3_CMYK.eps NorgesGruppen3_CMYK.jpg NorgesGruppen3_sort.eps NorgesGruppen3_sort.jpg
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LOGO/bruk

® NorgesGruppen

A

2 - NOrgesGruppen NorgesGruppen

2mm @ NO rgeSG ru ppen @ NorgesGruppen 1:1

Avstand: Veer sikker pa at du har nok rom rundt logoen, minimum X-hgyden til alle sider.
Plassering: Ma tilpasses til kommunikasjonsflaten.
Storrelse: Helst ikke mindre enn at navntrekket er 2 mm.

_) Gjelder alle tre variantene.
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FARGER/hovedfarger

PANTONE: 2747* PANTONE: 11* PANTONE: PRO.CYAN C PANTONE: 357
CMYK: 100-85-0-13 CMYK: 0-2-0-68 CMYK: 100-0-0-0 CMYK: 93-19-94-69
RGB: 0-0-90 RGB: 51-51-51 RGB: 0-159-218 RGB: 39-89-55
RAL: 5002 RAL: 7012
3M FOLIE: 100-308 3M FOLIE: 100-706

Logofarger Hovedfarger

NorgesGruppens fargeprogram skal sikre et enhetlig og unikt utrykk.

9 NB! Hovedfargene skal prege helhetsinntrykket. | samspill med tilleggsfargene skapes et frodigere utrykk. Se pafalgende sider for tilleggsfarger.
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FARGER/tilleggsfarger

PANTONE: 296 PANTONE: 304 PANTONE: 390 PANTONE: 144 PANTONE: 180 PANTONE: 209 PANTONE: PRO.MAG.C
CMYK: 100-73-30-85 CMYK: 35-0-5-0 CMYK: 31-0-100-3 CMYK: 0-45-100-0 CMYK: 15-100-100-0 CMYK: 0-100-34-53 CMYK: 0-100-0-0
RGB: 3-30-47 RGB: 161-222-233 RGB: 182-191-0 RGB: 233-131-0 RGB: 185-50-48 RGB: 102-0-30 RGB: 209-0-116

Tilleggsfarger, niva 1 (mest brukt) Tilleggsfarger, niva 2 (for spesielt bruk)

NorgesGruppens fargeprogram skal sikre et enhetlig og unikt utrykk. Tilleggsfargene er valgt for & passe sammen med NorgesGruppens og ASKOs hovedfarger. Tilleggs-
fargene bar brukes nennsomt, hovedsakelig som aksentfarger. | visse unntak kan fargene settes sammen for a fa et fargerikt og frodig utrykk. Det kan brukes ulike
valarer av fargene.

9 NB! Hovedfargene skal prege helhetsinntrykket. | samspill med tilleggsfargene skapes et frodigere og varmere utrykk.
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FARGER/justert for digitale flater

Tekst AAA

Tekst AAA

Tekst AAA

Tekst AA

Tekst AA18

Tekst AAA

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

Tekst AA
15-30-70
#0OF1E46 Tekst AAA
26-55-127
#1A377F
67-91-150
#435B96 Tekst AA18
130-145-185
#8291B9 Tekst AAA
192-200-220
#C0C8DC Tekst AAA

Logofarger

RGB: 50-50-50
Hex: #323232

RGB: 91-91-91
HEX: #5B5B5B

RGB: 140-140-140
HEX: #8c8c8c

RGB: 191-191-191
HEX: #bfbfbf

RGB: 230-230-230
HEX: #e6e6e6

Tekst AA

Tekst AA18

Tekst AAA

Tekst AAA

Tekst AAA

Tekst AAA

RGB:
Hex:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

0-131-163
#0083A3

0-195-245
#00c3f5

69-218-255
#45DAFF

139-232-255
#8BESFF

208-245-255
#DOF5FF

233-250-255
#EQFAFF

Tekst AAA
Tekst AAA

Tekst AAA

Tekst AAA

Tekst AAA

Hovedfarger

RGB:
Hex:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

0-36-19
#002413

0-66-39
#004227

69-110-90
#456E5A

162-182-172
#A2B6AC

208-218-213
#DODADS5

NorgesGruppens fargeprogram skal sikre et enhetlig og unikt utrykk pa tvers av alle kanaler. Pa denne siden er hovedfargene justert for a tilfredsstille WCAG-kravene
for digitale flater. (Se her for mer informasjon: https://uu.difi.no/krav-og-regelverk/wcag-20-standarden/141-bruk-av-farge-niva)

% NB! Hovedfargene skal prege helhetsinntrykket. | samspill med tilleggsfargene skapes et frodigere utrykk.

Farger pa tekst er svart (HEX: #000000) og/eller hvit (#FFFFFF) pa farget bakgrunn og farget tekst (hovedfarge) pa hvit bakgrunn.

AAA = godkjent (pass, kontrast 7+), AA=godkjent (pass, kontrast 4,5+), AA18 = godkjent kun store starrelser (regular tekst storre enn 18pt eller tekst er bold og sterre enn 14pt).
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FARGER/justert for digitale flater

Tekst AAA

Tekst AAA

Tekst AAA

Tekst AA

Tekst AAA

RGB:11-23-42
Hex: #0B172A

Tekst AA18

RGB: 15-31-57
HEX: #0F1F39

RGB: 80-92-111

HEX: #505C6F Tekst AAA
RGB: 145-153-165
HEX: #9199A5 Tekst AAA
RGB: 211-214-219
HEX: #D3D6DB Tekst AAA

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

95-140-150
#5F8C96

130-192-206
#82COCE

186-220-228
#BADCE4

209-232-237
#D1ESED

232-243-246
#E8F3F6

Tekst AA18

Tekst AAA

Tekst AAA

Tekst AAA

RGB:133-148-0
Hex: #859400

RGB: 182-203-0
HEX: #B6CB00

RGB: 208-221-92
HEX: #DODD5C

RGB: 228-236-162
HEX: #E4ECA2

RGB: 241-245-208
HEX: #F1F5D0

Tilleggsfarger, niva 1 (mest brukt)

RGB:
Tekst AAA HEX:

RGB:
Tekst AAA HEX:
RGB:
Tekst AAA HEX:

RGB:
Tekst AA18 Hex:

RGB:
HEX:

204-128-28
#CC801C

249-156-34
#F99C22

251-192-114
#FBCO72

252-219-174
#FCDBAE

253-237-214
#FDEDD6

NorgesGruppens fargeprogram skal sikre et enhetlig og unikt utrykk. Tilleggsfargene er valgt for a passe NorgesGruppens og ASKOs hovedfarger. Tilleggsfargene bar
brukes fornuftig, hovedsakelig som aksentfarger. | visse unntak, kan fargene settes sammen for a fa et fargerikt og frodig utrykk. Det kan brukes ulike valgrer av far-

gene.

Pa denne siden er hovedfargene justert for a tilfredsstille WCAG-kravene for digitale flater.

Se her for mer og oppdatert informasjon: https://uvu.difi.no/krav-og-regelverk/wcag-20-standarden/141-bruk-av-farge-niva

Farger pa tekst er svart (HEX: #000000) og/eller hvit (#FFFFFF) pa farget bakgrunn og farget tekst (hovedfarge) pa hvit bakgrunn.

AAA = godkjent (pass, kontrast 7+), AA=godkjent (pass, kontrast 4,5+), AA18 = godkjent kun store starrelser (regular tekst starre enn 18pt eller tekst er bold og sterre enn 14pt).
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FARGER/justert for digitale flater

Tekst AA

Tekst AAA

Tekst AA

Tekst AAA

Tekst AAA

RGB:
HEX

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

143-35-10
#8F230A

196-47-13
#C42FOD

219-130-111
#DB826F

233-179-167
#ESB3A7

244-217-211
#F4AD9D3

Tekst AAA

Tekst AAA

Tekst AAA

Tekst AA

Tekst AAA

Tekst AAA

RGB: 69-3-21

Hex

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

1 #450315

94-4-28
#5E041C

137-72-89
#894859

196-163-172
#C4A3AC

225-209-213
#E1D1D5

Tekst AA

Tekst AAA

Tekst AA

Tekst AA18

Tekst AAA

Tekst AAA

RGB:153-0-85

Hex:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

RGB:
HEX:

Tilleggsfarger, niva 2 (for spesielt bruk)

#990055

209-0-116
#d10074

225-92-166
#E15CA6

238-162-204
#EEA2CC

246-208-229
#F6DOES

NorgesGruppens fargeprogram skal sikre et enhetlig og unikt utrykk. Tilleggsfargene er valgt for & passe NorgesGruppens og ASKOs hovedfarger. Tilleggsfargene bar
brukes fornuftig, hovedsakelig som aksentfarger. Ved visse unntak, kan fargene settes sammen for a fa et fargerikt og frodig utrykk. Det kan brukes ulike valarer av

fargene.

Pa denne siden er hovedfargene justert for a tilfredsstille WCAG-kravene for digitale flater. (Se her for mer informasjon: https://uu.difi.no/krav-og-regelverk/wcag-
20-standarden/141-bruk-av-farge-niva)

Farger pa tekst er svart (HEX: #000000) og/eller hvit (#FFFFFF) pa farget bakgrunn og farget tekst (hovedfarge) pa hvit bakgrunn.
AAA = godkjent (pass, kontrast 7+), AA=godkjent (pass, kontrast 4,5+), AA18 = godkjent kun store starrelser (regular tekst storre enn 18pt eller tekst er bold og sterre enn 14pt).
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FARGER/definert for digitale flater

Tekst AAA Tekst AAA
RGB: 0-0-0 RGB: 65-64-66
Tekst AAA HEX: #000000 Tekst AAA Hex: #414042
Sort 90% sort

Tekst AAA

RGB: 147-149-152
Tekst AAA Hex: #939597

50% sort

NorgesGruppens fargeprogram skal sikre et enhetlig og unikt utrykk pa tvers av alle kanaler. Pa denne siden er hovedfargene justert for a tilfredsstille WCAG-kravene

for digitale flater. (Se her for mer informasjon: https://uu.difi.no/krav-og-regelverk/wcag-20-standarden/141-bruk-av-farge-niva)

% NB! Hovedfargene skal prege helhetsinntrykket. | samspill med tilleggsfargene skapes et frodigere utrykk.

Farger pa tekst er svart (HEX: #000000) og/eller hvit (#FFFFFF) pa farget bakgrunn og farget tekst (hovedfarge) pa hvit bakgrunn.

AAA = godkjent (pass, kontrast 7+), AA=godkjent (pass, kontrast 4,5+), AA18 = godkjent kun store starrelser (regular tekst storre enn 18pt eller tekst er bold og sterre enn 14pt).
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FARGER/definert for digitale flater

Farger pa tekst i folgende rekkefolge: AAA =godkjent (pass, kontrast 7+), AA = godkjent (pass, kontrast 4,5+),
Sort #000000 AA18 = godkjent kun store starrelser (regular tekst starre enn 18pt eller tekst er bold og sterre enn 14pt).
90 % sort #414042
Tillegg Rosa #d10074
Logo bla #1A377F
Hoved merk bla #1A377F
RGB: 192-200-220 RGB: 230-230-230 RGB: 211-214-219 RGB: 208-245-255
Tekst AAA HEX: #C0C8DC Tekst AAA HEX: #e6e6€6 Tekst AAA HEX: #D3D6DB Tekst AAA HEX: #DOF5FF
Tekst AA Tekst AAA Tekst AAA Tekst AAA
Tekst AA18 Tekst AA18 Tekst AA18 Tekst AA
Tekst AA Tekst AAA Tekst AAA Tekst AAA
Tekst AAA Tekst AAA Tekst AAA Tekst AAA
RGB: 233-250-255
Tekst AAA HEX: #E9FAFF
Tekst AAA
Tekst AA
Tekst AAA
Tekst AAA
RGB: 232-243-246 RGB: 208-218-213 RGB: 241-245-208 RGB: 253-237-214
Tekst AAA HEX: #E8F3F6 Tekst AAA HEX: #DODAD5 Tekst AAA HEX: #F1F5D0 Tekst AAA HEX: #FDEDD6
Tekst AA Tekst AAA Tekst AAA Tekst AAA
Tekst AA Tekst AA18 Tekst AA Tekst AA
Tekst AA Tekst AA Tekst AA Tekst AA
Tekst AAA Tekst AAA Tekst AAA Tekst AAA

NorgesGruppens fargeprogram skal sikre et enhetlig og unikt utrykk. Tilleggsfargene er valgt for a passe NorgesGruppens og ASKOs hovedfarger.
Tilleggsfargene bar brukes fornuftig, hovedsakelig som aksentfarger. Ved visse unntak, kan fargene settes sammen for a fa et fargerikt og frodig utrykk.
Det kan brukes ulike valgrer av fargene.

Pa denne siden er hovedfargene justert for a tilfredsstille WCAG-kravene for digitale flater. (Se her for mer informasjon: https://uu.difi.no/krav-og-regelverk/wcag-
20-standarden/141-bruk-av-farge-niva)
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FARGER/eksempler riktig fargebruk
Friskt blatt skal veere etterlatt inntrykk, gjerne stattet av tyngre og jordnaere farger som den marke grenne eller mark rad. Norgesgruppen er en solid virksomhet, som

statter sine virksomhetsomrader og kjeder. Fargene til NorgesGruppen skal derfor ikke konkurrere med profilhusene/kjedenes farger. De sterke stottefargene (som for
eksempel lys grann og oransje) skal brukes som aksentfarger for a friske opp det visuelle utrykket.
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FARGER/eksempler feil fargebruk

Dette er ikke fargekombinasjoner som gjenspeiler gnsket etterlatt inntrykk av NorgesGruppen som selskap.
NorgesGruppens fargebruk skal ikke konkurrere med kjedene/NorgesGruppens merkevarer.
Disse fargene er ogsa eksempler pa fargekombinasjoner som gir darlig lesbarhet.
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TYPOGRAFI/profilfonter

Dette er Clan Book

Clan er NorgesGruppens
mest identitetsbaerende
font.

Dette er Clan Medium
Clan er NorgesGruppens
mest identitetsbaerende
font.

Dette er Clan Black

Clan er NorgesGruppens
mest identitetsbaerende
font.

HOVEDFONT
Clan: For print/trykt materiell

Dette er Arial Regular

Arial brukes som erstatnings-
font for Clan der det er
ngdvendig eller hensikts-
messig.

Dette er Arial Bold

Arial brukes som erstat-
ningsfont for Clan der det er
nodvendig eller hensikts-
messig.

Dette er Arial Black
Arial brukes som erstat-
ningsfont for Clan der
det er nodvendig eller
hensiktsmessig.

Arial: skjerm og erstatning for Clan pa
print/trykt materiell

Dette er Lato Regular

Lato brukes hovedsakelig pa
web, men fonten fungerer i alle
kanaler.

Dette er Lato Semibold

Lato brukes hovedsakelig pa
web, men fonten fungerer i alle
kanaler.

Dette er Lato Black

Lato brukes hovedsakelig pa
web, men fonten fungerer i alle
kanaler.

WEBFONT
Lato: web, digitale kanaler

Clan er hovedfonten til NorgesGrup-
pen. Det er en tydelig og lett lesbar
font, men likevel med sarpreg. Den

er brukervennlig fordi den har mange
skriftsnitt og er relativt smal. Arial eller
Lato er erstatningsfont for Clan.

Denne fonten er ikke en standard
systemfont, dvs. at det ma kjopes lisens
til den enkelte bruker.

Arial er tenkt som erstatningsfont for
Clan. Arial er en standard systemfont pa
de fleste PC-er. For internbruk ma man
velge en font som er pa alle datamaski-
ner, det er Arial.

Arial er valgt til en av NorgesGruppens
skjermfonter. Arial brukes ogsa i PPT-
presentasjoner.

Standard systemfont.

Lato er en font som egner seg spesielt
godt pa web. Det er en godt leslig

font og tilfredsstiller godt kravene til
universell utforming. Den fungerer i alle
kanaler, -ogsa trykte.

Lato er tilgjengelig gjennom Adobe
Typekit og Google Fonts.

17
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BILDEMANER

Prinsipper for bildemanér
Det er uviklet en bildemanér som skal brukes pa alt materiell fra NorgesGruppen. Bildene over viser eksempler pa riktig manér. Manér er maten bildene fotograferes
(utsnitt, fokus, dybdeskarphet), og skal visualisere og underbygge verdiene i merkevareidentiteten.

Viktige stikkord ved foto-opptak og utvelgelse av bilder er:

Jobb med dybdeskarpheten og fokuser pa det viktigste i motivet, og uskarpt pa bakgrunnen/forgrunn. Dette er et smart grep for a fa roligere bilder ut av farge-
sprakende locations, der bakgrunnen ofte kan framsta rotete. Bildene bar beskjaeres slik at man skaper dynamikk i komposisjonen ved a ikke vise hele situasjonen.
Etterstreb ogsa et lyst og lett utrykk. Ekte mennesker i ekte settinger og matglede er ogsa nyttige stikkord.

NorgesGruppen har sin egen bildebank hvor det kan hentes bilder fra. 18
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ILLUSTRASJON

Prinsipper for illustrasjoner
Det er uviklet et illustrasjonsbibliotek som kan brukes til ulikt kommunikasjonsmateriell for NorgesGruppen ASA. lllustrasjonene skal ikke brukes i reklame (i sa fall ma

det gjares egen avtale med illustrateren). Ved behov kan det bestilles flere illustrasjoner fra Marius Paalerud (illustratorene.no).

For tilgang og bruk kontakt kommunikasjonsavdelingen i NorgesGruppen ASA.

19
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GRAFER

Driftsinntekter Driftsmargin EBIT
Belgp i mrd. NOK (ekskl. IFRS 16) Prosent (ekskl. IFRS 16)

100 mommmmm s s 6 ‘

Aldersfordeling nyansatte 2019
NG-eid virksomhet

© Under 20: 48,9 %
20-29: 37,4 %

0 30-39:8%

90 o 5 40-49:3,5%
O 50-59:1,7 %
© Over60:0,4 %

80 - - 4

70 I ***** I B bk 3

60 oo B BB PR

2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019

Prioritert rekkefalge pa fargene i grafene. Men hvert tilfelle ma vurderes indivudelt for a sikre lesbarheten og et friskt blatt utrykk.
| Power Point er det ferdig kodet i malen.
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PAPIRKVALITET

Papirkvalitet

Papirtypen «Soporset» er den anbefalte papirkvaliten for NorgesGruppens trykte kommunikasjonsflater. Det er et hvitt, ubestroket papir som gir et
serigst preg. Andre papirkvaliteter kan benyttes der det er hensiktsmessig. Et eksempel er arsmagasinet, som har en papirkvalitet som gir
assosiasjoner til magasin (Profimatt).
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PRESENTASJONER/Power Point

KKK Kok

deles opp -
Tittel som kan
deles opp

Tittel som kan -

-

R Norsescruppen

PPT-mal : Tittel inn
tittel inn her
her B

Mote med

Dato X3, X000
Mate med
Koo Xaooo

1 2020 ble det lansert en ny Power Point-mal for NorgesGruppen.

9 Stikkord: Enkel og tydelig i det visuelle utrykket, som skal forsterke innholdet i presentasjonen. Ikke bruk for mange farger og virkemidler pa en gang, og ikke fyll
sidene med tekst. La innholdet laftes fram av en sterk og enkel design. Gode bilder er viktig. Det kan hentes bilder fra felles bildebase.
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ROLL-UP

> D

NorgesGruppen NorgesGruppen

Vilduveremed
a skape barekraftige |
handieopplevelser?

Jnniag-for god helse.

- VIGIR :
DEG EN BEDRE'
HVERDAG -

dm  gee® O wwx  me=we Asko Al

Eksempler pa roll-up

9 Stikkord: Et lyst og lett preg med mye hvitt/Iuft. Fast hayde og plassering av logo i toppen.
Andre logoer (eks kjedene) plasseres nede og samlet pa hvit bakgrunn.
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ANNONSER

> >

NorgesGruppen NorgesGruppen

PASPORETAV PA SPORET AV
ET SUNT LIV ET SUNT LIV

NorgesGruppen og Den Norske Turistforening er turkamerater.
Kombinasjonen av et aktivt friluftsliv og sunn mat
er et godt grunnlag for god helse.

NorgesGruppen og Den Norske Turistforening er turkamerater.
Kombinasjonen av et aktivt friluftsliv og sunn mat
er et godt grunnlag for god helse.

il
i Ri

fte  gadt Oy KWz ww=we @®) Asko Al Mm  ga® oy mwx w=we @) asko Al

Eksempler pa annonser

9 Stikkord: Et lyst og lett preg med mye hvitt/Iuft.
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MAGASIN

Matnyttig Matnyttig

Et magasin fra NorgesGruppen nr. 1/2016

5

nordmenn mest

B | vinn' )
Gode grep for &
mindre matsvinn

Spar penger og milja

DAGL g i EN HANDLINGENS

Hva kommer Vi til a spise
- og hvordanwil vi handle?

Mot Al fra Afghanistan

NorgesGruppen NorgesGruppen

Matnyttig

DOR BUTIKKEN,
BYG|
naerby

Et magasin fra NorgesGruppen 2018

VITRYGGER

NorgesGruppen

Barekraftig

% fraBocuse dOr-kokken
Christian André

FRA MATSVINN
IL MALT

kuddsmat f

Eksempler pa forsider

9 Stikkord: Et lyst og lett preg med mye hvitt/luft. NorgesGruppens visuelle identitet preger magasinene sterkt. Men foto, illustrasjon og vinkling styres av innholdet,

som ogsa testes pa brukerne/malgruppene.
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MACASINDESIGN

" Taco med
mindre salt

Mye av det du trenger til en vellykket taco-
middag, kan du lage selv. Her er noen oppskrifter.

> Petter laerer
deg a lage
sunnere taco

Taco- Spicy Frisk p° I~ Fredag er det taco-tid

krydder  guacamole mangosalsa \ y e et (12

Null stress uten matsvinn

NorgesGruppen har utfordret Marit Rottingsnes Westlie, bedre kjent som den
populaere matbloggeren Fru Timian, til & sette sammen en inspirerende ukesmeny
fri for matsvinn. Det har blitt en variert og spennende meny, med enkle retter som

de fleste kan lage, 0g Fru Timians konklusjon er - null stress med null matsvinn.

SEFILMEN MED

X ar :V d u Y e — N
3
Y

o
> sokip <Norgescruppen=
o3 vouruse

Eksempler pa redaksjonelle sider

NorgesGruppens visuelle identitet preger magasinene sterkt. Men foto, illustrasjon og vinkling styres av innholdet, som ogsa testes pa brukerne/malgruppene.
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ARS- OG BAREKRAFTSRAPPORT

Berekraftig og klimanoytral

2019

g NorgesGruppens NorgesGruppens
H ars- og baerekraftsrapport ars- og barekraftsrapport NorgesGruppen
2 2017 2018 rekraftsrapport

Ars- og barekraftsrapport

/
1

UBPAINIPIIN 313U | HEFISUBLINUON

2 @! NorgesGruppen
NorgesGruppen NorgesGruppen ;

Eksempler pa forsider

9 Stikkord: Det visuelle utrykket skal gjenspeile NorgesGruppens soliditet, og fokus pa ansvarlighet.
| 2019-rapporten ble gronnfargen revitalisert, -i trad med NorgesGruppens strategi. Mennesker og matglede var ogsa en viktig fering.
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REDAKSJONELL DESIGN

Konsernsiefen har ordet Bazrekratig og Kimanoytral

Vinner nye kunder i sterk ; Barekraft
markedskonkurranse (s J\’Q er ogsa god butikk

Nar vi oppsummerer 2017, kan vi si at flere kunder velger vare )
butikker, og at handlekurven er litt sterre og litt sunnere.

Det er en stor tillitserklzering til vare 40 000 medarbeidere og kjiepmenn

som star pa hver eneste dag for 4 tilby de beste butikkene. >

Beerekraft gir gode forretningsmuligheter,
og i tillegg tar vi et selvsagt ansvar som stor aktor.

e ) ¥
A

og Kiimanaytral

Redusert matsvinn

Alle selskapene i NorgesGruppen har
satt seg et felles mal om  halvere sitt
matsvinn innen 2025. Vi er pa god vel

19%

Redusert matsvinn fra 2015 tl
2017 i NorgesGruppen

og baerekraftig butikk. Vi retter
innsatsen mot omrader der vi kan

cgenll et innovasjon
og utvikling.

utfordringer, og 4 pd hordan vi kunne
bidra tl i lose dem. Prioriteringene vire
bl giort p bakes

utrette mest, f
var

i mile

med sentrale

Gruppen er enstor akor i
umfunnet, Vi onsker & broyte
veiog utgjore en psitiv forskiellinnen

detnorske

pporterer ipent oz
langt vi har kommet for

i dem.

Innsats der det teller mest

aktorer orankret i

il berekrats-

utfordringer

. cierne o ledel-

Tang ikt se lavere

helseeffekt, vl
lonnsomhet,

Vi onsker & blitrodd pd at i tenker
langsiktig, o5 ,

ogsi koblet opp.

beste bevisene vi har pi det. 1 2017 har

mot
side g viser hvordan v kan bidra

ogutviklet nye energilosninger. Det er

innsatsomrider, Hvertir siden 2015 har
ennomfrt e

Pide
fom innsatsomrdene i virt bere-
kraftsarbeid fram mot 2020 (se figur),

i
ringer i lengden.

teller

vire kunder, for 4 avdekke hvilke tema
de mener er viktge & prioritere i bare-
aaftsarbeidet. Resultatene fra vinteren

5 i pi
muligheter. Vi forsterker derfor ogsé

2016,
Kom de som et resultat v en storre

DETTE ER KUNDENE MEST OPPTATT AV

2018
nedenfor

N

arbeide.De fire | senrum er spydspissenc
mens detfemt - £n ekraftis verdiiede
~utlor fundamentetfor it v gir

Eksempler pa redaksjonelle sider.
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ULIKE EKSEMPLER

A e it R W
- VINJEROCK
~ 2016
S
-
=]
)
ARETS
LOKALMATGRUNDER
2017
Samling pa Vinjerock
Avdemsbue og Avdem gardsysteri Q ol for lokalmatprodusenter

Oppsummering
Haugstad Avdes Haugstad Avdem, Ase Haugstad og.

d Under slagordet Ny’ s
sethoy kaltet som el Jandhandlc

NATIONEN

Ulike eksempler: Diplom (Cobranding. Derfor bruk av fonten Georgia), oppsummering fra Vinjerock, «Hefte» om NorgesGruppens satsing pa lokalmat og produsentene.
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000 @ rmww mrpnecen + |ece @ bamrh Nogminsyen M 4 BO® oo X
PR pes——— & re @0 !c- »C & ey ane @oc B T ———— ¥ 1o 8o
= = NOJEN s a = AN T o [l Resultater 2019
Norgestuppen e iy L
' e :
Malet vart er lsnnsom it 2020 — ®
[ F :
& [ s ) og baerekraftig vekst 100% 95%
Genorisring vered Al sakergiennormisres it vk o
= > beradskap imulie bransiestandard. Arbekdst med & nd wint
P timer.
Leverandiroptating +
Barekraflige forbrukervaly +
Kancarmejefen hor erdet Bedre handleopplevelser bidrar til Isnnsom B ) Abogig +
1 4 Stk jober i Beerekraftige valgmuligheter

Fialiats nliw 1o kundevekst, og vi fortsetter 4 investere for P BE X “g e

:’*‘“‘*"' e framtiden i mifavemilg Novpe erehrai fremtd der i kan st mest. e

Finansiell kslender Bt sunncre Nome h

il il g sy W

Sercaidnes ‘1 Ettevende Noge e bransje direkt. Vi ma gioe wirt for & motvirke ag tilpsce oss denne.

S me—— L @ PR— S, Relevante barekraftsmal fra FN

Generaliorsamiing | (Eis)

- (6] Den prviten v S
g pes s [ Bt e Ve e e ot b i e e o 5
| 00 e e e e e ol e P

Eksempler fra norgesgruppen.no

% Stikkord: Et lyst og lett preg med mye hvitt/luft. NorgesGruppens visuelle identitet preger tydelig nettsiden. Universell utforming er et viktig prinsipp og skal legges
til grunn.
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FILM, ANIMASJON OG SOSIALE MEDIER

Grunnprinsipper 1av 3

Forsteside:

Anslag eller introtittel. Det er det
bildet som blir staende som stills i
SoMe eller pa YouTube.

NorgesGruppen logo-symbol:
alltid i hayre hjare oppe.

Farger:

Bruk fargene i prioritert rekkefalge:
« Cyan

« Svart eller hvit

« Oransje

Typografi:
Clan black versaler pa infotekster.

Kun to ulike starrelser pluss store tall.

Clan medium minuskler pa under-
tekster (tekstet tale)

Clan black versaler og minuskler pa
forklarende tekster (feks navn pa
intervjuobjekter)

Grafer:

Skal veere i stil med grafdesignmalen.

Infografikk og illustrasjoner:
Enkle ikoniske symboler eller
illustrasjonene til Marius Paalerud.

ULLA TOFT

1.000 LIV KAN SPARES
HVERT AR VED A
REDUSERE SAL-
TINNTAKET MED 3
GRAM OM DAGEN.

ULLA TOFT

>
1.000 LIV KAN SPARES
HVERT AR
%
Samme reduksjon kan ogsa fare til at 400.00 farre personer far hayt blodm.
9
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FILM, ANIMASJON OG SOSIALE MEDIER

Grunnprinsipper 2 av 3

Bakgrunner:

Bakgrunnene kan vare fargeflater,
foto, illustrasjon, animasjon eller
film.

Bakgrunnen bar vaere lys eller mork.

Mellomfarge gjor det vanskelig a
plassere tekst.

Plassering av tekst:
Fast hayde eller fast bunnplassering
igiennom hele.

Undertekstene har fast plassering
nede og er venstrestilt pa gratt felt.

Plassering av elementene:
Venstrestilt eller sentrert.

Avslutning:

Avslutt alltid med logoen - og
gjerne visjonen «Vi gir deg en bedre
hverdag» pa cyan bakgrunn.

Lyd:
Hva er lyden av NorgesGruppen?

1.000 LIV KAN SPARES
HVERT AR

50 %
REDUKSJON
MA TIL.i/ I I >

1.000 LIV KAN SPARES
HVERT AR VED A ]
REDUSERE SAL-
TINNTAKET MED 3
GRAM OM DAGEN.

1.000 LIV KAN SPARES
HVERT AR -

1.000 LIV KAN SPARES
HVERT AR VED A
REDUSERE SAL-
TINNTAKET MED 3
GRAM OM DAGEN.

- NorgesGruppen
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FILM, ANIMASJON OG SOSIALE MEDIER

Grunnprinsipper 3av 3

Utfordring med urolig bakgrunner:

Bruk gratt tranparent felt. Det ma
gjennomgdende vaere like bredt.

KINE SOYLAND

HOSTIAKTA = o™ o I
ER QVER. 7

PETTER OLSEN

Samme reduksjon kan ogsa fore til at 400.00 faerre personer far heyt blodtrykk.
Samme reduksjon kan ogsa fore til at 400.00 faerre personer far heyt blodtrykk. Samme reduksjon kan ogsa fare til at400.00 feerre personer far hayt blodtrykk.
L
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FILM, ANIMASJON OG SOSIALE MEDIER

DET BOR REDUSERES DET BOR REDUSERES
TIL 5 GRAM. TIL 5 GRAM.

% Eksempel: Animasjon om saltreduksjon. Bruk gjerne kvadratisk format pa animasjoner og filmer som utvikles kun for sosiale medier.

35
NORGESGRUPPEN IIl PROFILHANDBOK




D

NorgesGruppen
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