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Fra 2003 til 2006: 105 % vekst i økologiske varer 
- NorgesGruppen har hatt en meget god utvikling på økologi. Fra 2004 til 2005 steg omsetningen med 38,9 %. Vi er stolte av å ha den største veksten på økologiske varer i handelen i Norge. Vi har størst utvalg med over 350 varer i salg og vi tar inn flest nyheter. Økologi er et viktig strategisk satsningsområde for våre supermarkeder og vi skal være ledende på økologi. Men vi vil ha et alternativ til alle volumvarer så nå må leverandørene sørge for å hoppe på økologitrenden, sier Sverre Leiro, konsernsjef i NorgesGruppen. 
Pris - fremdeles en viktig faktor
Pris er og forblir en viktig grunn for våre kunder til å velge eller ikke velge å kjøpe økologiske varer. - Vår erfaring er at et godt utvalg til gode priser er det viktigste. Når vi satte ned prisene på økologiske varer i 2001 med 15-25 % så vi en klar omsetningsvekst. En prisnedgang på økologisk frukt og grønt på 17,6 % i 2005 har bidratt til en volumøkning på samme produkter på 42,3 %, forteller Line Byberg Høienholm, produktsjef med ansvar for økologiske varer i NorgesGruppen. 
- men nye varer gir økt salg
- Vi trenger flere leverandører som tørr å satse på økologiske produkter, vi trenger flere økologiske produkter, gjerne norske, og vi trenger god informasjon om økologi til forbrukerne, sier Line Byberg Høienholm. 
NorgesGruppen utvikling økologisk 2003 - Est.2006
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Ønskes ytterligere informasjon, ta kontakt med:

Informasjonssjef Kristina Johansen, 90 06 59 08
Produktgruppesjef Line Byberg Høienholm, 92 02 05 29
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